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1. Formy reklamy

1.1 Banner reklamowy STANDARD - dynamiczna reklama graficzna, emitowana na
stronach portalu PFM, o wymiarach 468 x 60 pikseli, objgtosci do 15 kB, w pliku o
formatach: gif, gif animowany.

1.2 Banner reklamowy MINI - dynamiczna reklama graficzna, emitowana na stronach
portalu PFM, o wymiarach 120 x 90 pikseli, objetosci do 8 kB, w pliku o formatach:
gif, gif animowany.

1.3 Wiadomos¢ sponsorowana NEWS - statyczna reklama tekstowa, emitowana na
stronach portalu PFM, o wymiarach do 255 znakéw, w pliku o formatach: .txt, .doc,
atf.

1.4 Artykut sponsorowany - tekst publikowany na okre§lonej podstronie portalu PFM, o
dowolnej dlugosci, ze zdjeciami, tabelkami, grafikami.

1.5 Sponsoring - mozliwo$¢ sponsorowania poszczegdlnych kanatow serwisu PFM oraz
podstron.

1.6 Mailing — list poczty elektronicznej w formie pliku tekstowego(.txt) wystany do
zarejestrowanych uzytkownikow.

1.7 Reklama kierowana — reklama przeznaczona dla okreslonej grupy odbiorcow,
wybranej przez klienta, wedtug kryteriow udostepnionych przez PFM.PL S.A.

2. Warunki ogélne

2.1 Reklamy w formie banneréw sprzedawane sa wedtug liczby emis;ji (odston,
wyswietlen). Reklamy w formie tekstow sponsorowanych wyswietlane sa na czas (48
godzin lub wielokrotnos¢ tego okresu).

2.2 Cena reklamy uzalezniona jest od formy, liczby odston oraz miejsca, w ktorym
reklama jest emitowana. W przypadku tekstow sponsorowanych ceny moga by¢



negocjowane indywidualnie. W przypadku wigkszych zamoéwien klienci moga
skorzystac z rabatow.

2.3 Minimalna warto$¢ jednorazowego zamdwienia to 200 zt.

2.4 Minimalna liczba emisji okreslonego banneru na jednej ze stron portalu PFM to tzw.
pakiet czyli tysiac odston.

3. Cennik

3.1 Banner reklamowy STANDARD

Lokalizacja i poziom Cena (z}) za | Cena (z1) za
zagniezdzenia w portalu | 1000 odslon |10 000 odslon

Strona gtowna Pacjent 80 700
Strona gtowna 70 600
Farmaceuta i Lekarz (I)

Wybrane dziaty dla 60 500

pacjentow (I):

- Temat miesiaca

- Zdrowie seksualne
- Katalog lekow

- Aptekarz domowy
Pozostate dziaty dla 50 400
pacjentow (I)
Poszczegdlne dzialy w 30 200
czesci dla lekarzy (II)
Poszczegdlne dzialy w 30 200
czesci dla farmaceutow
dD

Trzeci poziom 20 100
zagniezdzenia, niezaleznie
od czgsci portalu

Podane ceny nie zawieraja 22% podatku VAT.

3.2 Banner reklamowy MINI

Lokalizacja i poziom Cena (zl) za | Cena (zl) za
zagniezdzenia w portalu | 1000 odston |10 000 odston

Strona gtowna Pacjent 40 300

Strona gléwna 35 250
Farmaceuta i1 Lekarz (1)




Wybrane dziaty dla 30 200
pacjentow (I):

- Temat miesiaca

- Zdrowie seksualne
- Katalog lekow

- Aptekarz domowy
Pozostale dzialy dla 25 150
pacjentow (I)
Poszczegolne dzialy w 15 150
czesci dla lekarzy (IT)
Poszczegolne dzialy w 15 50
czesci dla farmaceutow
D

Trzeci poziom 10 50
zagniezdzenia, niezaleznie
od czg$ci portalu

Podane ceny nie zawieraja 22% podatku VAT.

3.3 Wiadomo$¢ sponsorowana NEWS

Lokalizacja i poziom Cena (z}) za | Cena (z}) za 120
zagniezdzenia w portalu |48 godzin godzin (S dni)

Strona gtowna Pacjent 100 200
Strona gléwna 80 160
Farmaceuta i1 Lekarz (1)

Wybrane dziaty dla 70 140

pacjentow (I):

- Temat miesiaca

- Zdrowie seksualne
- Katalog lekow

- Aptekarz domowy
Pozostate dziaty dla 50 100
pacjentow (I)
Poszczegdlne dzialy w 50 100
czesci dla lekarzy (II)
Poszczegdlne dzialy w 50 100
czesci dla farmaceutow
dD

Trzeci poziom 50 100
zagniezdzenia, niezaleznie
od czesci portalu

Podane ceny nie zawieraja 22% podatku VAT.

3.4 Artykul sponsorowany — Publikacja artykutu ogtaszana jest na stronie gtownej oraz
wsrod prenumeratorow biuletynu informacyjnego. Czas i miejsce publikacji oraz jej cena
ustalane sa indywidualnie z kazdym Klientem.



3.5 Sponsoring — Kazdy projekt bgdzie rozpatrywany indywidualnie, tak, aby osiagnac

maksymalna korzys$¢ zaréwno dla Klienta jak 1 dla portalu.

3.6 Mailing — Koszt wystania listow reklamowych do 100 uzytkownikow skrzynek

pocztowych w portalu PFM to jednorazowo suma — 50 ztotych.

3.6 Reklama kierowana — Reklamodawcy maja mozliwos¢ wyboru grupy docelowej swojej
reklamy sposrdd zarejestrowanych uzytkownikow portalu PFM. Wartos$¢ specyfikacji jest
uzgadniana indywidualnie z kazdym Klientem.

3.8 Wylacznos¢ konkurencyjna na reklamg na danej stronie zwigksza jej koszty o 50 procent
wartos$ci calego zamowienia. Wylaczno$¢ konkurencyjna na stronie gldwnej portalu
zwigksza koszty kampanii o 70 procent wartosci catego zamowienia.

4. Rabaty
4.1
Warto$¢ zamowienia netto przed Wysoko$¢ rabatu
naliczeniem rabatu
Do 3 000 zt 0 %
0Od 3 001 zt do 7 000 zt 5%
0Od 7 001 zt do 15 000 zt 10 %
Od 15 001 zt do 30 000zt 20 %
Powyzej 30 000 zt Do negocjacji

4.2 Nowy Klient
Klientom po raz pierwszy reklamujacym si¢ w PFM.PL SA oferujemy rabat wysokos$ci
10 procent.

4.3 Klientom, ktorzy beda zamieszcza¢ w portalu PFM reklamg o warto$ci minimum 2
tysigey ztotych, przynajmniej raz w miesiacu, przez okres pot roku, oferujemy darmowa
kampanie reklamowa. Darmowa kampania trwa przez miesiac, a jej warto$¢ nie moze
przekroczy¢ $redniej wartosci zamowien sktadanych przez Panstwa w ciagu ostatnich 6
miesigcy.

5. Zamawianie i warunki platnosci

5.1 Zamowienia emisji reklam dokonuje si¢ pisemnie na odpowiednim formularzu.
Zamoéwienie okresla liczbg zamawianych emisji, czas trwania kampanii, lokalizacjg
reklam oraz ewentualne dodatkowe warunki.

5.2 Zlecenie musi zawiera¢ podpis i piecz¢¢ (w przypadku zlecen wystanych faksem) osoby
upowaznionej do reprezentowania Zleceniodawcy. W przypadku zlecen sktadanych za
posrednictwem poczty internetowej, zlecenie musi by¢ potwierdzone telefonicznie przez
osobg upowazniona do reprezentowania Zleceniodawcy.

5.3 Tylko zaméwienia potwierdzone przez PFM. PL S.A. pisemnie (w formie faksu) oraz
oplacone przez zamawiajacego sa wiazace.

5.4 Pelnej platnosci za kampanig nalezy dokona¢ przed okre§lonym w zamdéwieniu czasem
emisji reklam, przelewem na nast¢pujacy rachunek bankowy:



Fortis Bank S.A.

ul. Fredry 8

00-097 Warszawa

Numer rachunku: 16001068-3010-204302-001

5.5 Zlozenie zamoOwienia emisji reklam jest rOwnoznaczne z zawarciem umowy o jej

a)
a)

b)

realizacjg przez PFM.PL S.A. Zlozenie zaméwienia powinno nastapi¢ nie pdzniej niz 7
dni roboczych przed rozpoczeciem kampanii. Emisja moze zosta¢ odwotana przez Klienta
w calosci lub czgséci, wiaze sig to jednak z nastgpujacymi konsekwencjami finansowymi —
zaleznie od terminu odwotlania.

w okresie do 10 dni przed rozpoczgciem emisji - bez zadnych konsekwencji finansowych.
w okresie od 10 do 1 dnia przed rozpocze¢ciem emisji - po uiszczeniu kary umownej w
wysokos$ci 50% optaty naleznej za niezrealizowana czg$¢ zamowienia,

w trakcie emisji po uiszczeniu kary umownej w wysokosci 80% optaty naleznej za
niezrealizowang cz¢$¢ zamowienia.

5.6 Rezygnacja z catosci lub czgsci zamoéwienia musi by¢ dokonana na piSmie, w terminach

podanych powyzej, pod rygorem niewazno$ci. Dokument rezygnacji (wytacznie w formie
faksu) powinien zawiera¢ podpis 1 piecz¢¢ osoby upowaznionej do reprezentowania
reklamodawcy.

5.7 Zmiana emisji reklamy w trakcie trwania kampanii, bez wprowadzania zmian do budzetu,

obcigza zamawiajacego dodatkowymi kosztami w wysokosci 20 procent wartosci catego
zamoOwienia.

6. Realizacja zamowien

6.1 Po zakonczeniu bannerowej kampanii reklamowej, tacznie z faktura, Klient
otrzymuje pisemny raport z realizacji kampanii zawierajacy informacje o: planowane;j
liczbie emisji, zrealizowanej liczbie emisji oraz liczbie "kliknig¢".

6.2 Jezeli z przyczyn obiektywnych kampania nie zostala w pelni zrealizowana w
zamoOwionym okresie czasu, odpowiednio wydtuzany jest czas jej realizacji lub Klient
moze wykorzysta¢ pozostala liczbg emisji w kolejnym zamowieniu.

6.3 Wszystkie gotowe materiaty reklamowe konieczne do rozpoczecia kampanii musza
by¢ dostarczone nie pdzniej niz 3 dni robocze przed rozpoczgciem kampanii.

6.4 Niedostarczenie materialdw w ustalonym terminie, traktowane jest jako odwotanie
kampanii, czego konsekwencje okreslone sa w punkcie 5.5.

7. Tresé i styl reklam

7.1 Reklamy nie moga nasladowa¢ ani symulowa¢ elementow stron, na ktorych beda
prezentowane i powinny by¢ latwo rozpoznawalne jako reklamy. PFM.PL SA
zastrzega sobie prawo do dodatkowego oznaczania reklam.

7.2 PFM.PL SA zastrzega sobie prawo do odmowy oraz wstrzymania emisji reklam bez
podania przyczyny, w szczeg6lnosci, jezeli zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze z ich
tresci lub tresci strony docelowej wynika, ze sa one sprzeczne z prawem, zasadami
wspotzycia spotecznego oraz medycznej etyki marketingowe;.

7.3 PFM.PL SA zastrzega sobie prawo do odmowy oraz do wstrzymania emisji reklam w
serwisie PFM rowniez w wypadku, jezeli tre$¢ lub forma reklam jest sprzeczna z linia



programowa lub strategia portalu — bez szczegoétowego uzasadnienia i bez wzgledu na
termin.



